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RADIO IN DE SCHADUW
VAN HET SUCCES
VAN TELEVISIE

JeAN-PAUL LINNARTZ

Lange tijd hebben radio en televisie gefungeerd als de enige
twee massamedia voor elektronische informatievoorziening.
In deze periode lijkt een traditie in Nederland te zijn ontstaan
het beleid en de regelgeving voor radio en televisie groten-
deels op identieke wijze te formuleren. Toch zijn beide media
op een aantal punten essentieel verschillend en kan een radio-
station nu onmogelijk inspelen op het huidige luistergedrag.

De opkomst van de televisie werd meer dan eens
aangekondigd als de fatale doodsteek voor de radio.
Immers, wie zou er nog radio luisteren als televisie,
naast geluid, ook beelden levert. Voorzichtig werd als
tegenargument aangedragen dat radio meer aan de fan-
tasie overlaat en dus een spannender medium is. Ra-
dioverslaggevers zouden bij afwezigheid van beeld ge-
dwongen worden doeltreffend en inhoudelijk interes-
sant verslag te doen. Sterker leek de tegenwerping dat
radio toch altijd een snellere berichtgeving zal kunnen
blijven leveren dan televisie. Internationaal bezien is
inmiddels duidelijk geworden dat ook dit laatste argu-
ment niet stand kan houden tegen de technische ont-
wikkelingen. Zoals Cable Network News (CNN) be-
wijst, geven mobiele satellietverbindingen televisie-
stations de mogelijkheid binnen enkele minuten vanaf
de plaats waar ‘nieuws gemaakt wordt’ beelden uit te
zenden. De vraag naar de rol van de radio dringt zich
des te meer op, nu tientallen televisiestations op de ka-
bel te ontvangen zijn.

Aandacht

Toen, met de introductie van televisievitzendingen in
1951, de strijd om de aandacht van het publiek los
barstte, is de radio allerminst van het toneel verdwe-

nen. Sinds de televisie alom in de huishoudens verte-
genwoordigd is, heeft de radio als medium wel een ge-
daanteverwisseling doorgemaakt. Gemeten naar de
maatstaf ‘aandachtig luisteren zonder nevenactiviteit’
nam het aantal radio-luisteraars in de periode 1975-
1985 met 36 procent sterk af, zo rapporteerde het So-
ciaal Cultureel Planbureau.' Relevant daarbij is ook de
observatie dat minder dan 10 procent van het radio-
publiek luisteren inderdaad als hoofdactiviteit heeft.
De totale luisterdichtheid van de Nederlandse radio-
zenders bleef de afgelopen 25 jaar vrijwel gelijk, zo
bevestigen ook Nos-cijfers.? Deze tendens, weergege-
ven in KADER I, duidt op een verschuiving in de stijl
van radioluisteren. De consument die bereid is zijn
volledige aandacht te besteden aan informatie-
consumptie kan wellicht net zo goed zo niet beter bij
andere media terecht. Met de komst van nieuwe me-
dia, zoals datacasting, zal de concurrentie alleen maar
versterkt worden. Toch blijkt de belangstelling voor de
radio voort te leven. Nog steeds bereikt de radio het
publiek gedurende ongeveer evenveel uren per week
als de televisie. Radio wordt daarbij steeds meer een
medium dat, beter dan andere media, informatie-
consumptie als nevenactiviteit mogelijk maakt. Dit
sluit aan bij meer gedetailleerde luistercijfers: Niet al-
leen in Nederland' maar ook wereldwijd lijkt te gelden
dat met name de (vroege) ochtenduren de drukst be-
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luisterde uren zijn. Amerikaanse mediaconsultants
spreken van de ‘moming drive,” duidend op weg-
gebruikers als radioluisteraars. Ook de routineacti-
viteiten ‘s ochtends thuis zijn viterst geschikt om radio
te luisteren. In de loop van de dag neemt de luister-
dichtheid af, behoudens een piek rond het middaguur.
Televisie wordt in de avonduren interessanter omdat
de consument in de avonduren voldoende aandacht
heeft om beelden te zien.

Een algemene tendens lijkt dat de gemiddelde tijd
per onderwerp of per programma-onderdeel bij radio
beduidend korter is dan bij televisie. Typerend is dat
bij het noB de standaard (‘ak-") geluidsband voor een
onderwerp in een actualiteitenprogramma niet meer
dan 6 minuten geluid kan bevatten. Televisie besteedt
vaker dan radio volledige uitzendingen aan een onder-
werp. Succesvol ‘kwaliteitsradio’ leveren, met diep-
gaande interviews is anno 1990 geen eenvoudige op-
gave. Toch past hier geen berusting om de radio per se
als behang af te schilderen. O. Joanson, managing
director van de Zweedse Radio en vice-voorziter van
eBU Radio Programming Committee, toont zich opti-
mistisch over de rol van de radio, maar tekent erbij aan
dat het grootste gevaar voor radio de nostalgische
hang naar een glorieus maar verleden tijdperk is.*

Kader 1

Zelfs in het harde commerciéle radioklimaat van de
Verenigde Staten slagen informatie- en nieuwszenders
erin tot de populairste stations te behoren. Een uiterst
professionele aanpak is daarbij van cruciaal belang,
meestal in de praktijk gebracht als een ijzeren tijds-
discipline van presentatoren en verslaggevers. Anders
dan een dagblad is radio een sequentieel medium. Op
niet-interessante momenten kan de luisteraar niet ver-
der bladeren, en na wél interessante passages kan de
luisteraar niet terug in de tijd. Anders dan televisie-
kijkers, nemen radioluisteraars zelden een uitzending
op om op een ander tijdstip te luisteren. Bij radio-
luisteraars is de handeling van het afstemmen lang niet
altijd direkt gerelateerd aan de wens specifieke infor-
matie over een bepaald onderwerp te verkrijgen. KADER
IT schetst hoe de handeling van het toestel aan- en uit-
zetten voor radio en voor televisie anders tot stand
komt. De luisteromstandigheden, in de auto bijvoor-
beeld, zijn bovendien veelal zodanig dat, ook al staat
de radio aan, doorlopende aandacht voor het pro-
gramma niet mogelijk is. In de loop van de uitzending,
zal de luisteraar zijn aandacht verscherpen als de pro-
gramma-inhoud daar aanleiding toe geeft. Specialisa-
tie of segmentatie van de netten lijkt voor radio rele-
vanter dan voor televisie. De snelle uitbreiding in 1989

HOEVEEL LUISTERT EN KIJKT DE NEDERLANDER?

De primaire tijdsbesteding van het publiek, gedefinieerd als aandachtig kijken of luisteren
zonder nevenactiviteit, aan televisie is een factor 10 groter dan aan de radio. De rol van de
televisie als achtergrond medium (secundair gebruik) is in Nederland beperkt. Daarentegen
heeft 90 procent van het radiopubliek luisteren niet als hoofdactiviteit. De radio staat veelal
aan terwijl men bezig is met huishoudelijke werkzaamheden, lezen, sociale contacten,

betaalde arbeid of reizen. De totale tijdsbeste

televisie vrijwel gelijk.

ding, primair en secundair, is voor radio en

tijdsbesteding aan radio en televisie

radio
primair
secundair
televisie
primair
secundair

1975 1985
14 1,1

12,8 12,6

10,2 10,3
3,1 3,6
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Een aantal Nederlandse lokale omroepen stelde dat een bepaalde vorm van
amateurisme een must is voor de eigen identiteit en zelfs voor het voortbestaan
van lokale stations. Luisteraars zijn echter uiterst gevoelig voor kwaliteit en
haken al snel af zodra ze hun station niet meer serieus nemen.

van de zendtijd van de regionale omroepen, en het
succes daarvan, wordt vaak toegeschreven aan het
programmabeleid om een continue band met elke luis-
teraar op de bouwen, terwijl de programmering van de
landelijke radio van de luisteraar vraagt bewust af te
stemmen op specifieke programma’s. In Hilversum
wordt weliswaar gediscussieerd over bijvoorbeeld
zenderredacties, maar de identiteit van de afzonder-
lijke radionetten wordt telkenmale doorkruist door de
identiteit van de afzonderlijke omroepen. De nood-
zaak tot profllering van de nationale zenders werd ook
sterk benadrukt in de rapportage getiteld ‘Radio 90
aan de programmaraad van de Nos. Frappant genoeg
tonen de beleidsmakers in Hilversum meer interesse in
zenderkleuring van de televisie dan van de radio. De

~ oorzaak hiervan is wellicht de sterkere beleidsmatige
interesse voor televisie.

Lokaal

In Nederland is het saamhorigheidsgevoel op plaatse-
lijk niveau sterker ontwikkeld dan op provinciaal ni-
veau. Dit levert een interessant uitgangspunt voor de
vergelijking tussen de lokale en de regionale, in wezen
provinciaal-georiénteerde, radio. Interessant lijkt de
vraag waarom de lokale omroep die voorsprong niet
beter weet uit te buiten. Landelijke luistercijfers tonen
immers aan dat er in Nederland vrijwel uitsluitend
naar de Hilversumse, de regionale en enkele satelliet-
zenders wordt geluisterd. In tegenstelling tot de scha-
mele luisterdichtheid van de Nederlandse lokale radio,
moet de Belgische BrT het op sommige fronten afleg-
gen tegen de concurrentie van de private (lokale) zen-
ders.’ Het flagrante verschil in succes, althans gemeten
in termen van luisterdichtheid, van de Nederlandse en
de Belgische lokale radio lijkt voort te komen uit een
essentieel verschillende benadering van het medium.
De autonome programmaleiding van succesvolle Bel-
gische stations is zich veelal uiterst bewust van het
specifieke gedrag van de radioluisteraar. Het sociaal-
cultureel representatieve orgaan dat bij de Nederlandse
lokale omroepen het programmabeleid uitstippelt, be-

nadrukt vaak de maatschappelijke pluriformiteit van
de doelgroep. Door versnippering van de zendtijd
wordt in theorie elke doelgroep aangesproken, maar de
luisteraar moet dan wel het programmaschema als een
spoorboekje hanteren. De Nederlandse lokale omroep
neemt bovendien afstand van de professionele aanpak
bij de regionale omroep. Dit werd nog eens uitgespro-
ken in reacties op het recente voorstel van de Media-
raad tot samenvoeging van regionale en lokale radio.
Een aantal Nederlandse lokale omroepen stelde dat
een bepaalde vorm van amateurisme een must is voor
de eigen identiteit en zelfs voor het voortbestaan van
lokale stations.® Radioconsultants zoals John Lund
(Verenigde Staten)® en A.J. Beirens (Benelux),” stellen
daarentegen dat luisteraars uiterst gevoelig zijn voor
kwaliteit en al snel afhaken zodra ze hun station niet
meer serieus nemen. Tijdsefficiéntie en professionele
aanpak van informatieverschaffing noemen zij het uit-
gangspunt voor het effectief bereiken van de radio-
luisteraar. De Belgische lokale radiostations zoeken
hun rechtvaardiging allerminst in amateurisme, en kie-

zen voor een gesegmenteerd aanbod, meestal van re-

delijk professioneel niveau.

Vertaalslag

Een vergelijking van het mediabeleid hier te lande en
elders gaat mank, zolang niet ook naar culturele ver-
schillen wordt gekeken. De vraag of een massame-
dium mag inspelen op het gedrag van informatie-
consumenten die niet te allen tijde hun volle aandacht
hebben voor het programma, is in Nederland beladen,
met name in de verhitte discussie over de wenselijk-
heid van commerciéle televisie. De Amerikaanse tele-
visie wordt als schoolvoorbeeld geciteerd van de
kwaadaardige gevolgen van het toegeven aan het kijk-
gedrag van een weinig kritisch kijkpubliek en de wens
van commerciéle stations een groot bereik op te bou-
wen zonder zich te bekommeren om kwaliteit. Deze
afwijzende stellingname valt samen met het kijkge-
drag: televisie kijken als secundaire bezigheid gebeurt
in Nederland vitermate weinig.! Veel beleids-

R A PSSy
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Kaderll  Hoe luister je naar de radio?

Simplistisch voorgesteld kunnen we een Kijk- of luisterpubliek beschouwen als een
verzameling individuen die elk voor zich het radio- of televisietoestel aan of uit kunnen
zetten.

radio aan

De televisiemaker heeft vat op de neiging q (uitgedrukt in de kans dat het individu in een
bepaalde periode het toestel aanzet): kijkers lezen programmabladen, kennen de vaste
uitzendingtijden en weten van incidentele uitzendingen. Radioluisteraars daarentegen,
zetten veel meer ad hoc het toestel aan. Weliswaar krijgen regelmatige luisteraars van
de huidige landelijke radio na verloop van tijd ervaring in de tijden waarop hetprogramma
voor hun interessant is; dat luisteraars bewust de radio aanzetten voor een bepaald
programma is uitzonderlijk. Nieuwsbulletins gaan zo'n uitzondering vormen als deze
bijvoorbeeld alleen op de hele uren worden uitgezonden. De programmaleider van een
radiostation dient zich ervan bewust te zijn dat eigenlijk alleen de parameter p als
marketing-instrument overblijft. Om het gewenste publiek te bereiken mag het progam-
ma daarom weinig aanleiding geven de radio af te zetten of een andere zender op te
zoeken. Irriterende discussies of een verkeerd gekozen opeenvolging van onderwerpen
verhogen de neiging p tot het opzoeken van een ander station. Hier ligt het dilemma van
de kwaliteitsradio met diepgaande informatie: de luisteraar die niet is geinteresseerd in
een deel van de onderwerpen haakt af, en zal niet de radio weer aanzetten bij
onderwerpen die voor hem wél interessant zijn. Immers, wenst de informatieconsument
bewust (gerichte) informatie, dan zijn er de televisie, tijdschriften of nieuwe media die
behalve auditief ook visueel aantrekkelijk zijn.
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uitgangspunten zijn daarmee op maat gesneden voor
een kritisch en oplettend publiek. De legitieme be-
zorgdheid over de kwaliteit van de televisie, onjuist
vertaald naar een ander medium, dreigt meer en meer
een obstakel te worden in de volwassenwording van
het Nederlandse radiobestel. Niet voor niets vroeg
Hendriksen® aandacht voor een toegespitst radiobeleid
in zijn stelling dat radio een te belangrijk medium is
om te worden overgelaten aan televisie-voorzitters.
Van Kaam schetst de gevolgen wanneer beleidsmakers
het ene medium zien als ‘net zoiets als’® een ander me-
dium: Nieuwe media ondervinden regelmatig onno-
dige belemmeringen in hun ontwikkeling omdat de
wet- en regelgeving op de leest van een ander (ouder)
medium wordt geschoeid. Radio is dan wel geen
nieuw medium, maar zeker een medium dat op basis
van andere kwaliteiten een plaats in het medialand-
schap moet bewijzen dan v66r 1951 het geval was.

Reclame

Een van de punten waarop radio om een ander beleid
vraagt dan televisie is wellicht de etherreclame. In de
voorschriften ten aanzien van de inhoud van etherre-
clame'? staat te lezen dat reclameboodschappen door
middel van televisie — en in mindere mate eveneens
door middel van radio — naar aangenomen wordt in
sterkere mate binnendringen in de huiselijke sfeer dan
reclameboodschappen via andere media. Hoewel dit
onderscheid wordt onderkend, worden de voorschrif-
ten voor radio en televisie identiek geformuleerd. De
actuele vraag of etherreclame leidt tot inkomstender-
ving voor de schrijvende pers wordt in de discussie
hierover zelden uitgesplitst voor het effect van radio-
en televisiereclame, maar ook hier is het beleid duide-
lijk uniform voor radio en televisie. De regelgeving
rond lokale en regionale reclame, in de praktijk vrijwel
uitsluitend van toepassing op radioreclame, heeft dan
ook onmiddellijk tot reacties geleid waarin de com-
pensatieregelingen voor de schrijvende pers als te
zwaar worden afgedaan. Commerciéle radiostations

blijken veelal beduidend meer moeite te hebben een fi-
nancieel-sluitende exploitatie te voeren dan televisie-
stations. Dit ondanks dat televisieprogramma’s gemid-
deld per uur een factor 10 duurder zijn. Vanuit dit ge-
zichtspunt bezien krijgt de lokale radio momenteel be-
perkingen opgelegd die niet in verhouding staan met
de aard van het medium. De komst van commerciéle
radio wordt afgeremd op grond van de heersende op-
vattingen over de aard van commerciéle televisie.

Distributie

Het overgrote deel van de televisietoestellen (80-85
procent) is op het kabelnet aangesloten. Dit cijfer geeft
waarschijnlijk een redelijke maatstaf voor het deel van
de uvitzendingen dat via de kabel wordt bekeken. Het
immense beslag dat televisieomroep legt op het be-
schikbare etherspectrum, zou op langere termijn even-
tueel verlicht kunnen worden door programma’s gro-
tendeels via kabel te verspreiden. Bij de radio ligt dat
essentieel anders: 55 procent van de stereoapparatuur
thuis (Angelsaksisch aangeduid als *home audio’) is
op het kabelnet aangesloten."" Belangrijk is daarbij wel
dat, zoals kaDER III aantoont, slechts een kwart van de
radio-ontvangers valt onder de categorie *home audio.’
Met andere woorden, slechts zo’n 14 procent van alle
radio-ontvangers ontvangt de uitzendingen via het ka-
belnet, terwijl het resterende deel via een sprietantenne
ontvangt. De radioluisteraar, met of zonder neven-
activiteit, is bovendien vaak mobiel: Een groot ge-
deelte van de radioluisteraars bestaat uit automobilis-
ten en hun passagiers. De Amerikaanse Arbitron
luistercijfers, uitgesplitst voor luisteren thuis, in de
auto of elders, tonen aan dat bij sommige stations vrij-
wel het voltallige luisterpubliek zich in de auto be-
vindt. De relatie tussen radio-omroep en mobiliteit
wordt nog eens bevestigd in de nota ‘Telematica Ver-
keer en Vervoer’'? van het Ministerie van Verkeer en
Waterstaat, waarin het Radio Data Systeem (rDS)
wordt voorgesteld om op efficiénte wijze gegevens
over de verkeerssituatie te verspreiden via de be-
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Kader III Hoeveel radio's heeft de Nederlander?

De Afdeling Marktonderzoek van Philips Nederland komt op grond van verkochte radio-
ontvangtoestellen en hun verwachte levensduur tot de volgende penetratiegraad, uitgedrukt
in aantallen per 100 huishoudens:

Penetratiegraad radio-ontvangers

1889 1990 1991
Home audio: 89,9 101,5 104,4
receivers/tuners/minisets/
stereo-installaties
Portable: 207,0 194,86 190,3

manis radio/clock radio/headphoneradio
(walkman) personal & portable radio

Cijfers voor 1980 en 1991 zijri verwachtingen gebaseerd op de laatste metingen. De categorie
‘home audio’ omvat alle ohtvanginrichtingen die in principeop het kabelnet kunnen worden
aangesloten. De categerie ‘portable’ omvat alle ontvangers mefspriet- of ingebouwde antenne
(dus niet noodzakelijkerwijze alleen draagbare toestellen). De (géringe) terugloop in portable
ontvangers wordt onder andere veroorzaakt door de verminderende belangstelling voor
wekkerradio’s:'Daarnaast wordt de walkman meer een luxe artikel, met meer faciliteiten,
waarvan erechter minder in gebruik zullen zijn. Huiskamertellingen bevestigen de cijfers over
1989. Daarnaast hebben de 5,8 miljoen Nederlandse huishoudens te zamen 5,1 miljoen
persopenauto’s, waarvan ruwweg S0 procent een autoradio heeft. Per 100 huishoudens zijn
er dus nog circa 80 mobiele radio-ontvangers extra. Radio’s in boten, caravans, vrachtauto’s

en fractoren zijn daarbij niet meegerekend.

staande radionetten. Radio is, gezien de mobiliteit van
de luisteraar, veel afthankelijker dan televisie van
etherfrequenties. De overweging tot het gebruik van
frequenties in de unrF-banden voor digitale uitzending
van radioprogramma’s staat onder druk van de vraag
naar televisiekanalen. De vraag is echter of toepassing
van deze etherfrequenties voor radio niet hogere prio-
riteit verdient.

Geluidskwaliteit

Een nadere vraag is hoe urgent het streven naar verbe-
terde kwaliteit van de ontvangst is. Na de snelle op-
mars van de cp in Nederland vraagt ook de radio om

verbeterde geluidskwaliteit. De rol voor de middengolf
lijkt in Europa uitgespeeld zolang de audioband-
breedte slechts 5kHz is en de onderlinge storingen tus-
sen stations sterk zijn. Dit ten gunste van de FM met
een veel betere geluidskwaliteit. Lopend onderzoek
naar digitale geluidsomroep, hetzij via kabelnetten (in
frequentiebanden die in de ether voor luchtvaart-com-
municatie worden gebruikt) danwel via de ether (zo-
wel via aardse netten als via satelliet), belooft verdere
verbetering van de geluidskwaliteit. Met name voor
klassieke muziekzenders zal dit een grote vooruitgang
betekenen, zeker nu de luisteraar gewend is aan de
geluidskwaliteit van de cp. Toch lijkt vooralsnog het
overgrote deel van de luisteraars niet direkt geinteres-
seerd in nog verdere verbetering van de technische
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Radiostations in de Verenigde Staten blijken nauwelijks in staat de snelheid
van berichtgeving van de televisiestations bij te houden. Op het moment dat een
radioverslaggever naarstig op zoek is naar de dichtstbijzijnde
telefooncel kan de concurrerende televisieploeg met een
satellietverbinding beelden naar de studio verzenden.

geluidskwaliteit, boven het niveau van rM-radio. Maat-
staven voor geluidsweergave zoals bij cp-spelers lij-
ken in de praktijk minder van toepassing op radio luis-
teren. Typerend is dat het percentage toestellen met al-
leen monoweergave relatief groot is (wekkerradio’s en
‘transistor-radio’s’). De akoestiek en de haalbare dy-
namiek in een automobiel zijn verre van ideaal. De
radioluisteraar wil veelal een consistente geluids-
kwaliteit, zonder verschillen in sterkte van geluid van
opeenvolgende programmaonderdelen." Terwijl co-
spelers pronken met grote dynamiek, wordt in veel ra-
dio-uitzendingen daarentegen de dynamiek vrijwel ge-
heel uitgevlakt. Wel blijft verbetering van de geluids-
kwaliteit relevant voor programma’s met ‘serieuze
muziek’ of om storingen bij mobiele ontvangst tegen
te gaan. Het is niet onwaarschijnlijk dat juist de serieu-
ze luisteraar met oor voor kwaliteit zijn stereo-installa-
tie op het kabelnet zal willen aansluiten. Echter, in
kringen van hifi-puristen heerst geen enthousiasme
over de technische kwaliteit (ruis, vervorming als ge-
volg van filtering of reflecties in de kabels) van het
radiosignaal op veel lokale kabelnetten. Verbetering
hierin lijkt niet snel te komen: financieel bezien is
digitale overdracht voor kabelexploitanten weinig aan-
trekkelijk als dit zich zou beperken tot vervanging van
de momenteel nog analoog doorgegeven radiopro-
gramma’s.'""* Nu de eerste onderzoeksresultaten aan-
geven dat digitale geluidsomroep vrijwel even effi-
ciént met het radiospectrum omspringt als de huidige
FM-zenders," zal digitale geluidsomroep zeker zijn in-
trede doen, maar dan waarschijnlijk geleidelijk aan zo-
dra hogere frequentiebanden in gebruik worden geno-
men.

Verbindingen

Meer dan de schakel tussen de studio’s en het publiek,
lijkt de verbinding tussen verslaggever en de studio de
technische bottle-neck van de radio anno 1990. Lijn-
verbindingen, voor de overdracht van gesproken
woord (en muziek), zijn met de huidige telecommu-
nicatietarieven zeer kostbaar in vergelijking met het

totale programmabudget. Bovendien moeten audio-
lijnen weken tevoren bij de prT worden aangevraagd.
Met name regionale omroepen gebruiken daarom re-
gelmatig hun ‘draadloze microfoons’ om een verbin-
ding tussen lokatie en studio te realiseren. Geringere
geluidskwaliteit, overtreding van de wet op de Teleco-
mmunicatievoorzieningen (inzake de exclusieve prT-
concessie) en de kans op storingen in het overvolle
radiospectrum worden op de koop toe genomen. De
komst van (geintegreerde) digitale netwerken, zoals
het 1sDN, wordt nauwlettend gevolgd omdat deze een
alternatief kunnen gaan vormen voor de (hand-
geschakelde) audiolijnen. Digitale overdracht via data-
netwerken, oorspronkelijk ontworpen voor het koppe-
len van computersystemen, blijkt in Denemarken een
beduidend goedkoper systeem dan de officiéle
audiolijnen.'s Het gevolg is dat de radio nog slechts
ogenschijnlijk een flexibeler medium is dan televisie:
een radioverslaggever heeft in principe niet meer no-
dig dan een telefoonaansluiting om een reportage te
verzorgen. Een televisieploeg moet daarentegen ten-
minste beschikken over een camera en een breedband-
verbinding om een rechtstreekse reportage te verzor-
gen. Televisie blijkt echter een geduchte concurrent
als het gaat om snelheid in verslaggeving: vanwege de
veel grotere programmabudgetten is de technische on-
dersteuning van de televisie onevenredig veel sterker.
Radiostations in de Verenigde Staten blijken daardoor
nauwelijks in staat de snelheid van berichtgeving van
de televisiestations bij te houden.'” Op het moment dat
een radioverslaggever naarstig op zoek is naar de
dichtsbijzijnde telefooncel kan de concurrerende tele-
visieploeg met een satellietverbinding beelden naar de
studio verzenden. Dat deze ontwikkeling in Nederland
nog weinig zichtbaar is komt vooral doordat het tele-
visienieuws hier niet een doorlopend karakter heeft,
maar de nieuwsfeiten van een etmaal cumuleert.

Slotbeschouwing

Plato onderkende in de Griekse oudheid al de invloed
van de verspreiding van ‘inzicht’ en ‘deugd.’ De
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Continuiteitsradio hoeft niet synoniem te zijn voor behangradio, maar de tijd
dat het voltallige gezin zich gezamenlijk rond de buizenradio schaarde is
door de komst van de televisie voorbij.

‘Global Village’ gedachte leek oorspronkelijk science
fiction; door de ontwikkelingen in de Golf komt deze
visie dichterbij de werkelijkheid. De sterke regulering
van het medium televisie is wellicht ingegeven door
de grote invloed die het medium heeft op de bevol-
king. Het valt niet te ontkennen dat radio een aanver-
wante rol speelt, maar toekennen van een identieke rol
aan de radio lijkt geflatteerd, en is wellicht niet (meer)
in overeenstemming met het luistergedrag. De radio-
luisteraar gedraagt zich erg verschillend van de
televisiekijker. Bezien vanuit de geschetste optiek zou
het zelfs meer voor de hand liggen een beleidsonder-
scheid te maken tussen de televisie en de schrijvende
pers enerzijds en de radio anderzijds, in plaats van de
traditionele afbakening tussen de foliosector en de
audiovisuele omroep.

Door de huidige beperkende regelingen kan de radio
nauwelijks die rol vervullen die het zou kunnen, indien
aanbieders, hetzij in een publiek bestel, hetzij in een
commercieel bestel, voldoende de mogelijkheid krij-
gen in te spelen op de manier waarop de mens de in-
formatie opneemt. Het effectief geboeid houden van
luisteraars vereist dat een radiostation in staat is een
samenhangend beleid uit te stippelen voor het totale
programma-aanbod op een bepaalde zender. In Neder-
land is aan deze voorwaarde eigenlijk alleen voldaan
door de regionale omroepen en een aantal satelliet-
zenders met muziekprogramma’s. Hun luistercijfers
laten de kracht zien van deze mogelijkheid. Continui-
teitsradio hoeft niet synoniem te zijn voor behang-
radio, maar de tijd dat het voltallige gezin zich geza-
menlijk rond de buizenradio schaarde is door de komst
van de televisie voorbij. Het gemis van het beeld om
de aandacht van de luisteraar te trekken vraagt om een
weldoordacht programmabeleid, ondersteund door
voldoende faciliteiten. Onder die voorwaarden is radio
een uniek informatiemedium dat luisteraars trekt waar
elk van de andere elektronische media het moet afleg-
gen. Afgesloten in november 1990
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